节能技术推广专题研究报告
一、研究报告要求
假设你是一个以互联网和传媒为手段的创业者，在暖通空调领域，选择一个有商业价值的产品或者系统，在中国空调制冷网（www.ChinaHVACR.com）上，制作一个专题，对该产品或者系统进行推广。
需要将用户，生产商（集成商），技术人员（设计师），政策制定人员（政府），研发人员等需求综合考虑在这个专题中，保证各方人员能够得到专业、系统的信息，而你通过专题运作，实现盈亏平衡，进而获得商业利益（如设备生产商的赞助如广告投入等）。
按照附件中封面格式专业研究报告。电子文档 以“专题名称+姓名+学号”，于6月20日前发到gqzhang@188.com。同时，打印稿请傅苗同学统一收集，于6月21日送到老师办公室（工程实验大楼403）。
二、研究报告目录

****推广专题
1. 推广专题价值
（1） 相关背景

（2） 相关政策动向

（3） 相关技术和产品现状
（4） 相关技术和产品的市场前景
2. 推广专题现有资源
（1） 该领域已有的主要推广模式

（2） 该领域主要技术专家
（3） 该领域主要企业
（4） 该领域主要行业组织
（5） 该领域已有主要传媒和活动
3．推广专题规划目标
（1） 专题目标用户和目标客户
（2） 专题产品规划
（3） —专题做成什么样子，最重要的部分
（4） 投入产出分析

4.推广专题实施方案
（1） 专题（产品）构架和设计
（2） 专题内容来源和编辑
（3） 专题推广

（4） 专题产品销售
同学们可以在网上各种领域找到很多专题。建议大家找到1-2个专题深入分析研究。
